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PROLOGO

En estos momentos de reactivacion econémica de nuestro tejido productivo, me alegra haber podido
colaborar en la publicacidn, por segundo afio consecutivo de este informe tan necesario realizado por
AABAN en Andalucia.

En nombre de Promalaga y en el mio propio es un orgullo poder decir que, en los ultimos afios, Malaga
se ha convertido en un referente de crecimiento empresarial, con tasas superiores a la media y una
densidad que es la Unica por encima de la media espafola.

Desde Promalaga y la Delegacion de Turismo, Promocion de la ciudad y Captacion de Inversiones
del Ayuntamiento de Malaga, trabajamos en la promocion empresarial, la creacién de empleo y la
atraccion de talento. Nuestra mision es ofrecer herramientas de apoyo a la creacion y consolidacion
empresarial, en especial para las pequenas y medianas empresas, con el objetivo de generar un tejido
empresarial malaguefio fuerte y estable, que marque el desarrollo econémico de la ciudad. Y, paraello,
contamos con una Red Municipal de Incubadoras (RMI), compuesta por doce centros, tecnolégicos,
creativo- culturales, coworking y de distrito, con capacidad para mas de 200 empresas.

Fomentamos el espiritu emprendedor, la innovacion, el impulso empresarial y la inversion tecnoldgica
en I+D, y lo hacemos con el mayor nimero de agentes, publicos y privados, que nos es posible.
Por ello, es una oportunidad para nosotros poder colaborar y patrocinar iniciativas como la que la
asociacion AABAN nos brinda mediante la realizacion y publicacion de este informe del perfil del
Business Angel en Andalucia, porque las empresas malaguefias necesitan el apoyo y la financiacion
de socios inversores que crean en sus proyectos.

Esperemos que estos datos permitan un mayor afloramiento de inversores tempranos en nuestra
tierray sirva para afianzar a los ya existentes, sin cuya actuacién no podriamos desarrollar en Malaga
un ecosistema emprendedor exitoso.

Saludos cordiales,
Rosa Sanchez
Vicepresidenta de Promalaga.



CARTA DE LA PRESIDENTA DE AABAN

Me complace presentar por segunda vez el informe sobre el ecosistema de Business Angels en
Andalucia, que estamos seguros se convertira en una cita ineludible para la informacion fiable sobre
la inversion Angel en Andalucia. Entendemos que mas que nunca en la significativa crisis del Covid
que estamos viviendo, debemos todos seguir desempefiando todas las actividades de incentivo
a la actividad empresarial, en nuestro caso, en la configuracion de una Andalucia de inversion en
empresas de alto crecimiento.

Seguimos profundizando en el andlisis del ecosistema, con el objetivo de acercar el sector y sus
principales magnitudes cualitativas y cuantitativas a la sociedad en general y a los principales
stakeholders en particular. Sabemos que para las startups o empresas de reciente creacion,
fondos, family offices e instituciones es una herramienta util para entender las claves de un sector
en crecimiento tanto en Espafa como en Andalucia. Adicionalmente seguimos incorporando entre
nuestros socios nuevos actores de fuera de la region en forma de capitales privados familiares, asi
como fondos de origen nacional e internacional.

Eneste afiotranscurrido desde el primerinforme, hemos visto avances importantes enla consolidacion
del sector en Andalucia con varias series A y exits a niveles de valoracion por encima de los 100
millones de euros.

Del contenido del Informe se desprende esa entrada significativa de nuevos inversores en el sector, lo
que augura un buen futuro a esta actividad, asi como el valor porcentual del peso de la mujer como
inversora, por encima de los datos espafioles y europeos. Asimismo, es relevante la confirmacion de
la estrategia de inversion en varias startups con la finalidad de diversificar el riesgo.

De forma significativa tienen un papel muy relevante las redes de Business Angels como principal
canal de inversién, lo que supone refrendo a su actividad, a la inteligencia colectiva de sus asociados,
y al esfuerzo por dinamizar el sector y atraer capital al mismo.

Desde AABAN (Asociacion Andaluza de Business Angels Networks) trabajamos cada dia en hacer
mas visible para las empresas de reciente creacion, asi como a los inversores e instituciones, el
potencial y crecimiento de este sector, su papel clave en una sociedad dinamica y generadora de
empleo y oportunidades, proporcionando mas herramientas a nuestros asociados para invertir mas y
mejor, atrayendo nuevos inversores al sector, asi como poniendo en valor el papel del inversor Angel
en nuestra sociedad.

Un cordial saludo,

Maria Luisa Garcia
Presidenta de AABAN



3. QUE ES AABAN

AABAN es la Asociacion Andaluza de Bussines
Angel Network, una asociacién sin animo de
lucro y exclusivamente privada constituida en
2014 con el objetivo de dinamizar el ecosistema
andaluz de inversion semilla en startups.
Nuestros socios son personas fisicas, juridicas
y fondos, provenientes de toda Europa.

Nuestra mision es fomentar el desarrollo
economico en Andalucia a través del
emprendimiento, facilitando oportunidades de
inversién para los miembros de la asociacion y
propiciando el habitat adecuado para compartir
ideas, experiencias, contactos e inversiones.

En la actualidad la asociacién esta formada
por inversores que invierten en startups en
Andalucia. Facilitamos el contacto entre
emprendedores que necesitan financiacion y
apoyo, e inversores que buscan oportunidades.
Estos inversores, ademas de capacidad
financiera, aportan conocimiento y contactos
para contribuir activamente al desarrollo de los
proyectos empresariales.

NUESTROS OBJETIVOS SON:

CONSTRUIR

un ecosistema inversor de capital semilla
y difundir el papel del Business Angel en
Andalucia, promoviendo la transferencia
de inversion a este sector y el aumento de
profesionales en el mismo.

AGRUPAR

inversores privados, realizando una labor
de intermediacion entre los mismos y

la demanda de financiacion procedente
de proyectos empresariales, utilizando y
estimulando la inteligencia colectiva.

PROMOVER

la inversion en proyectos empresariales
con un alto potencial de crecimiento.

CONTRIBUIR

al intercambio de buenas practicas con

otras redes y agentes que actuan en el
ambito de la creacién de empresas y el
crecimiento empresarial.

FOMENTAR

el intercambio de conocimientos y
experiencias empresariales entre sus
asociados, y entre estos y los proyectos
de inversion innovadores en los que
participen.

AGRUPAR AL CONJUNTO

de todos Business Angels que operan en

Andalucia y plantear sus necesidades de
forma agrupada ante las instituciones.

CANALIZAR

lainversion, el conocimiento, la experiencia
y la capacidad creativa e innovadora que
existe en Andalucia.

DAR A CONOCER

la figura de los Business Angels y el papel
que desempefian en la materializacion de
nuevos proyectos innovadores.




4. RESUMEN EJECUTIVO

El BA que invierte en Andalucia es
principalmente de nacionalidad espaiola,
existe la incorporacién de nuevos
inversores  provenientes de paises
centroeuropeos alcanzando un 15%.

El peso de los BAs inversores en
su mayoria proceden de Andalucia,
seguido por los dos grandes polos de
emprendimiento, Madrid y Barcelona.

El intervalo de edad de BA en Andalucia,
mas del 40%, esta entre 40-50 anos.

El % de BA mujeres con respecto al
perfil del afio 2019 ha aumentado
notablemente, alcanzando actualmente
el 39%. Este dato esta por encima de la
media europea.

La mayoria de los participantes lleva
entre 2 y 5 ainos como BA. Se detecta un
pequefo incremento entre los inversores
noveles con menos de un afo de
actividad.

Los proyectos ligados al sector
tecnolégico son los que atraen el interés
de los inversores Angel. Comienza a
aparecerinterés porproyectos deimpacto
social (Social Impact Investment), que
pueden pertenecer a cualquier de los
sectores evaluados.

Del estado actual de los proyectos
invertidos, el 65% estan en fase temprana
yenfase semilla. Un 12 % de los proyectos
estan en fase de crecimiento.

Un 2% de los BA declara que su horizonte
de inversion es de mas de 10 anos.
Un 44% prefieren proyectos donde
desinvertir entre 3-5 aios

El 39% de los BA que invierten en
Andalucia invierte en  proyectos
nacionales principalmente.



4. RESUMEN EJECUTIVO

La media de proyectos que un BA tiene
en cartera es de entre 1y 3 (55%). Un
37% declara tener una cartera de entre 4
y 20 startups invertidas.

En la comparativa con el afio anterior
se incrementa la importancia del
equipo pasando del 26% al 31% de las
respuestas de los BA, lo cual no hace
sino reforzar el peso de este criterio en la
toma de decision.

El factor principal que hacen que un BA
no invierta en un proyecto es tener una
valoracion pre-money demasiado alta.

Los principales problemas detectados
en los proyectos son los relativos a las
valoraciones demasiado altas o no
ajustadas a la traccion del proyecto
(19 la falta de habilidad del equipo
para desarrollar el proyecto (17%) y la
complejidad de la escalabilidad (17,7%).

La actividad como Business Angel no
suele limitarse a la aportacion de capital.
Es una participacion activa.

La principal forma de conocimiento de
los proyectos por parte de los Business
Angels son las redes, clubs o fondos,
siendo una tercera parte del total.

El 60% de las desinversiones no se
han efectuado, en parte por la juventud
del sector. El 22% indica que las
desinversiones efectuadas han sido con
resultados positivos con multiplos entre
1-3.

El 50% de los BA prefiere invertir con
otros BAs frente a un 25% que lo prefiere
hacer solo.

La gran mayoria de lo BA apuestan por
una mejora de la fiscalidad de este tipo
de inversiones (31,1%), como existe
en otras zonas geograficas, asi como
instrumentos de co-inversion publico
privada (26%).



5. PERFIL DEL INVERSOR

5.1 Nacionalidad

El BA que invierte en Andalucia es principalmente
de nacionalidad espafiola. No obstante se
mantiene durante este Ultimo afo laincorporacion
de nuevos inversores de provenientes de paises
centroeuropeos alcanzando un 15% de los
participantes.

Los motivos son diversos, pero entre los barajados
estan el efecto del talento emprendedor andaluz,
el buen clima y valoraciones pre-money mas
bajas que en Europay otras zonas de Espafia, que
hacen mas atractiva la inversién en Andalucia.

Se puede concluir que aumenta el atractivo
internacional de Andalucia como polo generador
de startups.

. Andalucia Occ . Andalucia
. Resto Espaiia . Europa
6.5%
30.4% 47.8%

13%

. Andalucia Occ
. Resto Espaiia

. Andalucia Or

Europa
B p

5.2 Provincia de Residencia

Es muy interesante observar como el peso de los
BAs que invierten en Andalucia pero que viven
fuera de laregidn coincide con las ciudades donde
se ubican los grandes polos de emprendimiento
principalmente Madrid y Barcelona.

También es resenable que cada vez es mas
variado el espectro del perfil, con incorporaciones
geograficas significativas, como este afo Estados
Unidos. Hay que resaltar que un 9% de los BA
residen en el extranjero.



5. PERFIL DEL INVERSOR
5.3 Edad [ Entre 30-40 afios [ De 41a50aiios

. De 51-60 aiios . > 60 afos

A la vista de estos resultados se aprecia que el

intervalo de edad en el que mayoritariamente se

encuentran los BA en Andalucia, mas del 40%,

esta entre 40-50 afios, lo cual coincide con un 41.3%

periodo de la vida profesional 6ptimo para abordar

con solvencia una trayectoria como Business

Angel, ya que cuentan con una trayectoria amplia 32.6%
y de éxito en el ambito sectorial donde invierten,
asi como la red de contactos adecuada para
optimizar su colaboracion con las startups. 21.7%
El siguiente en importancia seria los BA con

edades comprendidas entre los 51 a 60 afios.

Finalmente, aunque anecdodtico seria el grupo

de edad de mayores de 60 afios, que tiene

un potencial de crecimiento enorme, y donde 4.3%
tendrian mucho sentido iniciativas de difusién y

formacion sobre la actividad del Business Angel.

. Hombres 61% . Mujeres 39% 5.4 Sexo del BA

En esta edicion el % de BA mujeres con respecto al
perfil del afio 2019 ha aumentado notablemente.
En dicha edicion las mujeres BA suponian el 18%
mientras que en esta 22 edicion alcanza el 39%.
Este dato esta por encima de la media europea.

Este porcentaje esta por encima del resefiado en
otros sectores econdmicos como porcentaje de
directivas, empresarias o consejeras. Los motivos
para ello se pueden encontrar en que la actividad
como Business Angel es compatible con otras
actividades, no erosiona la conciliacion familiar,
asi como la presencia en AABAN desde su inicio
de mujeres en su junta directiva. Si incluimos a la
gerente de la asociacion, la junta directiva cuenta
con un 43% de presencia femenina. En cuanto a
los Embajadores de AABAN en provincias el 50%
esta representado por mujeres.



5. PERFIL DEL INVERSOR

5.5 Antigiiedad como BA

Enrelacion conla antigliedad de la actividad como
BA de los participantes, la mayoria lleva entre 2 y
5 aflos como BA. Estos datos son similares a los
de la encuesta del perfil del afio anterior que era
del 55%. Si que se detecta un pequefio incremento
entre los inversores noveles con menos de un afio
de actividad, lo cual denota el interés por este
sector y su potencial.

Cada vez se percibe como un area de interés
inversor por empresas, family offices e inversores
particulares, debido a los casos de éxito que
empiezan a ser populares en medios, como
en el ultimo afo, las noticias publicadas sobre
las series A de Smart Protection (Cadiz) y MOX
(Sevilla, Jaén), ambas participadas por socios de
AABAN.

. Fundaciones
. Family Offices
. Con financiacion publica (ENISA, etc.)

. En plataformas de crowdfunding de capital

. Con fondos de inversion de impacto
. Con fondos de capital riesgo

. Con otros Business Angels

. Solo

1.2%
3.6%

3.6%
25% 4.8%

0%

4.8%

50%

. Entre 2 y 5 afios

. Hace mas de 5 aiios

. Hace menos de 1 aiio

45.65%

32.61%

21.74%

5.6 Como invierten los BA

La preferencia de inversion de los BA estan muy
claras. EI 50% prefiere invertir con otros BAs frente
a un 25% que lo prefiere hacer solo. En esto los
Business Angels que operan en Andaluciatrabajan
de forma similar a sus homologos espanoles y
europeos, utilizando la inteligencia colectiva y
agrupando sus criterios y conocimiento.

En una escala de importancia menor aparecen
los inversores corporativos (7,1%) y los fondos de
capital riesgo (4,8%)

En relacion a la comparativa con el afio anterior
sigue estando claro que los BA prefieren invertir
mayoritariamente de forma colectiva (68% en
2019).



6. CARACTERISTICAS DE LAS INVERSIONES

6.1 Sectores preferentes para invertir

En esta grafica se ve claramente como los
proyectos ligados al sector tecnoldgico son
los que principalmente atraen el interés de los
inversores Angel, debido a sus caracteristicas de
alta escalabilidad y recurrencia, que requiere este
tipo de inversion riesgo.

Sin embargo la aplicacién de la tecnologia
empieza a ser transversal a todo tipo de sectores,
y estan también el sector salud y el de servicios
con un porcentaje significativo del interés de los
Business Angel. No ha sido objeto de analisis,
pero comienza a aparecer interés por proyectos
de impacto social (Social Impact Investment), que
pueden pertenecer a cualquiera de los sectores
evaluados.

. Fase de salida (Exit) Fase de expansion a

o nuevos mercados
. Fase de crecimiento
. Fase temprana con PMV

. Etapa idea (Pre-seed)
1%
15.2% 6.7%

12.4%

30.5%

. Proptech . Financiero
. Tecnologia . Productos basicos
) de consumo

. Informacion
. Servicios

. Industrial
. Comunicaciones

3.3%

2.5%
8.3%
6.6%

5%
17.4%

3.3%

6.2 Estado startups invertidas

Le hemos preguntado a los BA cual era el estado
actual de los proyectos invertidos y el 65% han
manifestado que estan o bien en fase temprana
de creacion del producto minimo viable o bien con
el proyecto en fase semilla. Unicamente un 12 %
de los proyectos estan en fase de crecimiento,
lo cual coincide con el posicionamiento del
sector del Business Angel en Europa como
inversor mayoritario de startups en esta etapa,
mientras que los fondos empiezan a incrementar
su cuota a partir de ese periodo. Es probable
de las inversiones de crecimiento y expansion
sean consecuencia de procesos de follow on o
seguimiento.



6. CARACTERISTICAS DE LAS INVERSIONES

6.3 Horizonte temporal de la inversion

Unicamente un 2% de los BA declara que su i > 10 afios [ 3-5 afios
horizonte de inversion es de mas de 10 afnos.
Un 44% prefieren proyectos donde desinvertir en
un periodo de tiempo de entre 3-5 afios, lo cual
es el periodo habitual previsto para este tipo de 2%
inversion semilla.

. 5-10 anos . No definido

Sin embargo llama la atencion significativamente 26%

el porcentaje de indefiniciones del 26%, lo cual
se puede explicar debido a la parte emocional
de inversion que caracteriza al Business Angel
y su deseo de aportar frente a la expectativa de
ganar. Muy especialmente, como hemos visto
anteriormente, causado por el peso del rango de
experiencia que es menor donde es mas comun
esa casuistica.

43%

28%

6.4 Localizacion geografica de los
proyectos invertidos

El 39% de los BA que invierten en Andalucia
invierte en proyectos nacionales principalmente
] Europea ] 'nternacional si bien el 28% declara tener su foco prioritario en
proyectos andaluces, proporcion que es inferior a
la de 2019. Esto es debido a que han aumentado
4% BA procedentes de fuera de Andalucia que tenian
actividad fuera de nuestra comunidad. Es de
destacar que la estratégica inversora local es la
que menos peso tiene (5%), frente a estrategias
28% inversoras internacionales o europeas, lo cual
confirma la tendencia comun de inversores y
startups de apostar por un mundo global con
mercados globales,donde cadavezlalocalizacién

geografica es menos relevante.

. Provincial . Autonomica

28% Startup fuera de Andalucia

13% 73% Startup de
Andalucia

15%



6. CARACTERISTICAS DE LAS INVERSIONES

6.5 N° de startups en cartera

La media de proyectos que un Business Angel
tiene en cartera es de entre 1y 3 (55%), siendo
este un dato consecuencia de la juventud del
sector en Andalucia. Si un porcentaje significativo
tiene una experiencia de menos de 1 afio, no ha
tenido tiempo de construir una cartera amplia, lo
cual es un ambito en el cual trabajar, ya que al ser
un sector de alto riesgo es importante diversificar.
Un 37% declara tener una cartera de entre 4y 20
startups invertidas, que es donde se encontraria
la media del sector en su madurez y finalmente
estan los super Business Angels que mantienen
carteras de mas de 20 startups, un 8%.

Enlacomparativa con el afio anterior se aprecia un
descenso en el segmento de entre 1-3 proyectos
bajando del 64% al 55%. Esto parece ser debido
a la confianza que van alcanzando los BA en sus
inversiones ya que el incremento se aprecia en
los siguientes segmentos.

. Muiltiplos >20 . Muiltiplos entre 1-3

. Miiltiplos entre 4-6 . Muiltiplos entre 7-10

. Pérdida total o parcial

8.70% 2.1%

21.74%

4.35%

2.17%

. >50 . 11-20
. 21-50 . 4-10
4%
9%
4%
28%
6.6 Resultado de las

desinversiones realizadas

Hemos preguntado por los resultados de las
desinversiones efectuadas por los inversores vy,
la mayoria de ellos un 60%, manifiesta no haber
efectuado ninguna. Esto es légico teniendo en
cuenta la juventud del sector.

El 22% indica que las desinversiones efectuadas
han sido con resultados positivos con multiplos
entre 1-3. La profesionalizacién del sector haria
crecer este porcentaje sin duda.

Hay que destacar que unicamente el 9% declara
haber realizado desinversiones negativas. En
este sentido, se mantiene la tendencia mostrada
en el perfil del BA de 2019.



7. CRITERIOS DE INVERSION

7.1 Factores decisivos para invertir

Como ya se ha puesto de manifiesto en el perfil del 2019 la importancia del equipo de personas que
lideran y forman la startup es critico para el Business Angel a la hora de invertir. Incluso ha aumentado
su importancia para la decisiéon de si invertir o no en la misma. En 2020 un 31% piensa que es lo mas
importante seguido del potencial de crecimiento de la compafia con un 20% y la idea de negocio con un
19,3%.

Criterios también relevantes son la calidad del plan de negocio (14,3%) y el sector (15%), lo cual se debe
por un lado a la estrategia de cada Business Angel, donde un porcentaje relevante apuestan solo por
sectores que conocen o donde su experiencia es clave y por otro lado lo importante que es la calidad y el
rigor de la documentacién que se entrega al inversor (este aspecto es uno de los mas significativos a la
hora de desechar proyectos por parte de las redes de Business Angels)

En la comparativa con el afio anterior se incrementa la importancia del equipo pasando del 26% al 31%
de las respuestas de los BA, lo cual no hace sino reforzar el peso de este criterio en la toma de decision.

[l calidad del Plan de negocio 14.3%
. Concepto o idea de negocio 19.3%
. Sector 15%

. Potencial de crecimiento 20%



7. CRITERIOS DE INVERSION

7.2 Factores decisivos para NO invertir

Al contrario que en el apartado anterior aqui preguntdbamos por los factores que hacen que un BA no
invierta en un proyecto. La principal es tener una valoracion pre-money demasiado alta, seguida de la
existencia de numerosos riesgos y un bajo potencial de revalorizacion. Estas conclusiones parecen
absolutamente ldgicas y trasmiten una madurez significativa del sector. Recordemos que como todos
los sectores de inversion, es clave entrar a precios ajustados y tener una expectativa de revalorizacién
capaz de compensar el alto riesgo que se asumen, lo cual lo sitda en un intervalo del 5-20 veces el valor
de entrada.

Nunca habia invertido en el sector 7.8%

El proyecto tenia un bajo potencial

0,
de revalorizacion 22.4%

No supe como negociar con el

emprendedor 0.9%

El proyecto se desarrollaba lejos de mi 2.6°
lugar de trabajo o residencia 0%

No hay otros inversores interesados 6.0%

Valoracion pre-money

demasiado alta 33.6%

El proyecto tiene demasiados
riesgos

26.7%



7. CRITERIOS DE INVERSION

7.3 Principales problemas de los proyectos

Este afo, y también como guia u orientacion para las startups andaluzas, hemos querido preguntar a los
inversores cuales eran los principales problemas que detectaban en los proyectos que analizaban y su
respuesta es muy interesante para cualquier proyecto que quiera optar a este tipo de inversion, pivotando
sobre los dos puntos anteriores: claves para invertir y claves para no invertir.

Los inversores perciben que el mayor problema es el relativo a las valoraciones demasiado altas o no
ajustadas a la traccién del proyecto (19%), seguida de la falta de habilidad del equipo para desarrollar el
proyecto (17%) y la complejidad de la escalabilidad (17,7%).

Es relevante la percepcién del inversor en relacién al célculo de las necesidades financieras (11,6%), la
posicion competitiva y la demanda.

Menos peso tienen en las respuestas de los inversores, por lo que se ven como un problema menor,
tienen cuestiones como la personalidad del equipo, la ética, el enfoque lean, riesgos legales o condiciones
legales de la inversion.

Condiciones legales de la inversion .
inaceptables 3.4%

Escalabilidad poco probable 17.7%

Riesgos tecnoldgicos potenciales 4.1%

El dinero no parece lo suficiente para

que el proyecto sobreviva 11.6%

Riesgos legales potenciales 1.4%

El proyecto no tiene un enfoque

lean 0.7%

Ausencia de ética en el equipo 1.4%

Valoracion demasiado alta

La personalidad los miembros del equipo .
no es la adecuada 6.1%

El equipo carece de habilidades para
desarrollar el proyecto

17%

19%



8. APORTACIONES DE LOS BUSINESS ANGELS

8.1 Tipo de involucracion del BA en los proyectos

Contundentemente la actividad como Business Angel no suele limitarse a la aportacion de capital: solo el
3% de los encuestados solo invierte. En el resto de los casos la participacidn del inversor es activa siendo
la tipologia mas comun la ayuda en contactos clave (la red), la consultoria, la participacién como miembro
del consejo de administracion y la busqueda de clientes.

Sin embargo, también otros Business Angels se involucran en actividades centradas en la consultoria, la

intermediacion financiera y la internacionalizacion.

Esta participacion del inversor en el crecimiento y consolidacion de la empresa es motivo creciente de la
busqueda de su incorporacién al accionariado por parte de los emprendedores.

Para internacionalizacion

Para escalabilidad

En los inicios

Busqueda de contactos clave

Busqueda de clientes

Intermediacion financiera

Operaciones

Como miembro del 6rgano
de administracion

Consultoria

No

5.5%
10.2%
7.9%
18.1%
14.2%
3.9%
3.1%
15.7%

18.1%

3.1%



8. APORTACIONES DE LOS BUSINESS ANGELS

8.2 Canales de acceso a las oportunidades de inversion

La principal forma de conocimiento de los proyectos por parte de los Business Angels son las redes, clubs
o fondos, siendo una tercera parte del total, basicamente.

Le siguen los foros de inversion y eventos vinculados a las aceleradoras, por lo que es resefable este tipo
de actividad y debe mantenerse (28,2%) y las propias redes personales y profesionales del inversor en
forma de amigos y socios.

Los Business Angels mas profesionalizados atraen directamente a los emprendedores porque cuentan
con la reputacién y herramientas para ello (empresas, webs, etc...)

También se puede concluir que las plataformas de crowdequity son poco usadas por la gran mayoria
de los Business Angel en Andalucia. Motivos para ello se pueden deducir del interés del inversor por la
aportacioén a la compafiia (consultoria, contactos, clientes), y no ser una mera inversion.

. Otros 1.5%

. Por los emprendedores directamente 13%

. Amigos y socios 24.4%
. Plataformas crowdfunding online 1.5%

En foros de inversion, aceleradoras y

eventos 28.2%



8. APORTACIONES DE LOS BUSINESS ANGELS

8.3 Iniciativas para potenciar el sector de BA

Esta comunmente aceptado la importancia de este sector y el peso especifico en la creacidon de empleo
y compainias de alto crecimiento. Por ello es importante conocer que consideran los Business Angels
que es critico para el crecimiento del mismo y que cada vez mas capital, conocimiento y experiencia se
incorpore a este sector.

La gran mayoria de los encuestados apuestan por una mejora de la fiscalidad de este tipo de inversiones
(31,1%), como existe en otras zonas geogréficas, asi como instrumentos de co-inversién publico privada
(26%) que dinamizarian y harian mas atractivo el sector de la inversién Angel.

Sin embargo también hay otras acciones que son consideradas de impacto relevante por los inversores,
como el incremento de la transparencia en el ecosistema, el impulso y difusién de las redes de BAs y la
profesionalizacién del sector.

En relacién al afio anterior la mejora de la fiscalidad (43% en 2019) y los instrumentos de coinversion
publico-privada (14% en 2019) siguen siendo uno de las reivindicaciones principales del colectivo inversor.

. Impulso y difusion de las redes de BA
. Transparencia del ecosistema
. Profesionalizacion del sector

. Mejora de la fiscalidad
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