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1. PROLOGO

Malaga se ha convertido en epicentro de la economia, la inversién, el empleo y el
emprendimiento andaluz. En los ultimos afnos la ciudad ha despertado un claro inte-
rés por su ecosistema emprendedor, convirtiéndose en un lugar para asentar nuevas
sedes de empresas o ampliar las instalaciones de las que ya estan aqui localizadas.

Promalaga colabora un afio mas con la Asociaciéon Andaluza de Business Angels
Network (AABAN) y su encuesta realizada entre los inversores de startups que invierten
en Andalucia. Conocer los intereses y las motivaciones de los inversores en nues-
tra comunidad auténoma es una herramienta muy util para startups y empresas
de reciente creacioén porque permite entender las claves de un sector en crecimiento
tanto en Espana como en Andalucia.

Desde el Ayuntamiento y Promalaga trabajamos para promocionar Malaga como
ciudad para emprender y posicionarla como destino idéneo para que se instalen em-
presas de alto valor afadido del sector tecnoldgico. Cada vez son mas los que, sin ser
malaguenos, deciden que nuestra ciudad es el destino ideal para poner en mar-
cha sus proyectos empresariales. El clima, la calidad de vida, las comunicaciones,
la multiculturalidad de la ciudad, el caracter abierto de los malaguenos, las infraes-
tructuras fisicas y los servicios al emprendedor son aspectos que favorecen de for-
Mma muy sustancial la creacién empresarial. Para ello ponemos a su servicio una gran
variedad de recursos y programas que cubren las distintas etapas del proceso como
son servicios de consultoria, ayudas y subvenciones, y proveedores.

Las empresas malaguenas necesitan el apoyo y la financiacién de socios inversores
gue crean en sus proyectos y por eso es tan importante este informe del perfil
del Business Angel en Andalucia. Esperamos que estos datos permitan un ma-
yor afloramiento de inversores tempranos en nuestra tierra y sirva para afianzar a los
ya existentes, sin cuya aportacién y esfuerzo no podriamos desarrollar en Malaga
un ecosistema emprendedor exitoso.

Estamos satisfechos de nuestra colaboracién con AABAN para favorecer la creacion

empresarial en Malaga. Seguiremos desarrollando alianzas para contribuir al desarrollo
econdmico y social de la ciudad.

Alicia Izquierdo Garcia
Teniente de Alcalde y Concejala del Area de Innovacién, <
Digitalizacién Urbana, Promocién de la Inversién Tecnolégica y Empresarial

Captacion de Inversiones del Ayuntamiento de Malaga PROMNALAGA




2. CARTA DE LA PRESIDENTA DE AABAN

Un ano mas, y este es ya el quinto, presentamos el informe sobre el ecosistema de Business
Angels en Andalucia, consolidado como una cita ineludible para la informacién fiable sobre
la inversion angel en Andalucia. Nos sentimos muy satisfechos de que esta publicacién se haya
convertido en la referencia clave para el conocimiento y el fortalecimiento del sector de la in-
versién angel en Andalucia, siendo la Unica sobre el mismo en nuestra region.

Nuestra intencién es seguir profundizando en el andlisis del ecosistema, con el objetivo de acer-
car el sectory sus principales magnitudes cualitativas y cuantitativas a la sociedad en general y a
los principales stakeholders en particular. Sabemos que, para las startups o empresas de re-
ciente creacién, fondos, family offices e instituciones es una herramienta Util para entender
las claves de un sector en crecimiento tanto en Espafa como en Andalucia. Nos congratula
ademas el reconocimiento que esta publicacidn recibe en forma de menciones por parte del eco-
sistema.

Este aflo 2023 se ha caracterizado por la disminucidén de la cifra global, europea y nacional
de inversion en startups, asi como por una bajada en la valoracién de las mismas, considera-
das en términos de multiplos de facturacién o EBITDA. Aun asi las cifras se mantienen por en-
cima de los niveles pre Covid.

Del contenido del Informe se desprende que estamos ante un sector dinamico y en creci-
miento, que esta llamado a jugar un papel clave en el desarrollo de las empresas de alto
crecimiento en la regién. De forma significativa tienen un papel muy relevante las redes
de business angels como principal canal de inversién, lo que supone un refrendo a su activi-
dad, a la inteligencia colectiva de sus asociados, y al esfuerzo por dinamizar el sector y atraer
capital al mismo.

Desde AABAN (Asociacion Andaluza de Business Angels Network) trabajamos cada dia en
hacer mas visible para las empresas de reciente creacién, asi como a los inversores e institu-
ciones, el potencial y crecimiento de este sector, su papel clave en una sociedad dinamica
y generadora de empleo y oportunidades, proporcionando mas herramientas a nuestros aso-
ciados para invertir mas y mejor, atrayendo nuevos inversores al sector, asi como poniendo
en valor el papel del inversor angel en nuestra sociedad, jugando un papel fundamental en la
configuracién de una Andalucia de inversién en empresas de alto crecimiento.

Saludos cordiales,
Maria Luisa Garcia
Presidenta de AABAN

aaban
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3. QUE ES AABAN

AABAN es la Asociacién Andaluza de Bussi-
nes Angel Network, una asociacién sin ani-
mo de lucro y exclusivamente privada cons-
tituida en 2014 con el objetivo de dinamizar
el ecosistema andaluz de inversién semilla
en startups.

Nuestros socios son personas fisicas, juridicas
y fondos, provenientes de toda Europa. Nues-
tra misién es fomentar el desarrollo econémi-
co en Andalucia a través del emprendimien-
to, facilitando oportunidades de inversion
para los miembros de la asociaciéon y propi-
ciando el habitat adecuado para compartir
ideas, experiencias, contactos e inversiones.

En la actualidad la asociacién estd forma-
da por inversores que invierten en startups
en Andalucia. Facilitamos el contacto entre
emprendedores que necesitan financiacién
Yy apoyo, e inversores que buscan oportuni-
dades.

Estos inversores, ademas de capacidad finan-
ciera, aportan conocimiento y contactos para

contribuir activamente al desarrollo de los
proyectos empresariales.

NUESTROS OBJETIVOS SON:

CONSTRUIR

un ecosistema inversor de capital semilla
y difundir el papel del Business Angel en An-
dalucia, promoviendo la transferencia de in-
version a este sector y el aumento de profe-
sionales en el mismo.

AGRUPAR
inversores privados, realizando una labor
de intermediacién entre los mismos y a de-
manda de financiacién procedente de pro-
yectos empresariales, utilizando y estimulan-
do la inteligencia colectiva.

PROMOVER
la inversidn en proyectos empresariales
con un alto potencial de crecimiento.

CONTRIBUIR
al intercambio de buenas practicas con otras
redes y agentes que actlan en el dambito
de la creacién de empresas y el crecimiento
empresarial.

AGRUPAR AL CONJUNTO
de todos Business Angels que operan en An-
dalucia y plantear sus necesidades de forma
agrupada ante las instituciones.

DAR A CONOCER
la figura de los Business Angels y el pa-
pel que desempefian en la materializacién
de nuevos proyectos innovadores.

FOMENTAR
el intercambio de conocimientos y experien-
cias empresariales entre sus asociados, y en-
tre estos y los proyectos de inversién innova-
dores en los que participen.

CANALIZAR
la inversién, el conocimiento, la experiencia
y la capacidad creativa e innovadora que exis-
te en Andalucia.




4. RESUMEN EJECUTIVO

— En el ano 2023 crecen los BAs que invier-
ten en nuestra regién y tienen naciona-
lidad internacional pasando de un 9 a
un 11%, manteniéndose la procedencia
europea como la mas comun. En cuan-
to al lugar de residencia, el 73% de to-
dos los BAs que invierten en Andalu-
cia, viven en esta region, frente al dato
del ano pasado (76%). Es un dato rele-
vante que un 2% declaran vivir de for-
ma equilibrada en las dos zonas, man-
teniendo viviendas tanto en Andalucia
como fuera de ella.

= E| 71% de los BAs se encuentran en el
intervalo de edad de entre 40-60 arios,
creciendo el segmento de los BAs ma-
yores de 61 anos, llegando a ser cerca
de un 16%. La red andaluza sigue tenien-
do un porcentaje de mujeres inverso-
ras superior a los ratios de las principa-
les redes espanolas y europeas, siendo
el 22% este ano.

— La zona geografica de procedencia
de los proyectos en los cuales invier-
ten los BAs en Andalucia es en un 48%
nacional (frente un 39% el afno pasa-
do) y en 18% andaluza (frente a un 28%
del ano pasado). El porcentaje de inver-
siones de ambito internacional sigue
subiendo al 34%, lo cual es signo de ma-
yor internacionalizacién de los BAs que
invierten en Andalucia.

— El horizonte de inversién de entre 3 a
5 afos, un 42% (superior en 4 puntos
al ano anterior) es el objetivo mas fre-
cuente para los inversores. Un 29% de los
inversores declaran un horizonte tempo-
ral de entre 5y 10 anos, y solo un 2% cuen-
ta con un horizonte temporal de mas
de 10 anos, inferior al afio anterior (8,7%).
Los datos parecen indicar una tenden-
cia a la madurez del sector con horizon-
tes temporales en el entorno de los 3-10
anos, aunque aun un porcentaje relati-
vamente alto indica no tener definido
su horizonte de inversion.

— Del estado de desarrollo de los pro-
yectos invertidos, los inversores (mas
del 71%) siguen prefiriendo las startups
con un producto minimo viable en el
mercado y primera actividad con clien-
tes. No obstante, también han invertido
en proyectos en estado pre-semilla (31%)
y semilla (51%). En etapa growth invierten
un 38% de los Business Angels, bien como
primera inversion o como acompana-
miento a rondas posteriores. Un lige-
ro descenso frente al afo anterior, pero
compensado por el incremento al 11%
de inversidon en rondas serie B.

— El equipo sigue siendo el primer crite-
rio de valoracién en la toma de deci-
sidén de la inversiéon (votado el primero
por cuatro de cada cinco inversores), se-
guido por el potencial de crecimiento
y la idea o modelo de negocio. En este
aspecto los datos son iguales al ano an-
terior.




4. RESUMEN EJECUTIVO

— Los principales problemas detectados
en los proyectos estudiados y valorados
por los inversores angel son los relativos
a la carencia de habilidades del equipo
(47%), las valoraciones demasiado altas
0 no ajustadas a la traccion del proyecto
(49%) y la escalabilidad poco probable
(67%), siendo este ultimo el mas ponde-
rado por los inversores. Este hecho indi-
ca el peso a la alta escalabilidad de la in-
version semilla.

= El 62% de los BA prefiere invertir
con otros BAS, porcentaje que aumenta
cada ano, superando en este caso el del
ano anterior del 59%. Crecen los inver-
sores gue declaran invertir con fondos
de capital riesgo (22%) e inversores cor-
porativos (18%).

— Un 45% de los BAs cuentan con menos
de 4 startups en carteray un 39% entre
4 y 10 startups. Sigue incrementando-
se el segundo grupo frente al primero
como en afnos anteriores.

— Los dos factores principales que hacen
gue un BA no invierta en un proyecto
son tener demasiados riesgos (56%),
asi como una valoracién pre-money de-
masiado alta (53%), seguidos por bajo
nivel de validacion y/o traccion.

= La gran mayoria de lo BA apuestan
por una mejora de la fiscalidad de este
tipo de inversiones (78%), asi como ins-
trumentos de co-inversién publico pri-
vada (60%) e impulso a las redes de Bu-
siness Angels (58%).

— Un 36% (frente a un 44% del ano ante-
rior) declara no haber efectuado desin-
versiones en 2023, porcentaje que sigue
decreciendo afno a ano. El 9% indi-
ca que las desinversiones efectuadas
han sido con pérdida parcial o total,
frente a un 56% que declara multiplos
de la misma, 8 puntos superior al ano
anterior.

— La actividad como Business Angel
no suele limitarse a la aportacion
de capital. Es una participacion activa,
con un 49% de los BAs que se involu-
cran en la busqueda de clientes o con-
tactos clave, asi como consultoria y un
44% como miembros del consejo de ad-

— ministracién (una subida destacable
de 16 puntos porcentuales. Sélo un 16%
no se involucran en los proyectos en los
que invierten, mismo dato declarado
el afo anterior.

Los sectores mas preferentes para
los inversores son el software empre-
sarial (el 51% declara buscar proyectos
en este sector), la inteligencia artifi-
cial (49%), salud (42%) e industria (40%).
En un segundo grado de interés esta-
rian energia (33%), Fintech (31%), roboti-

— Ca (22%) y alimentacion (22%).




5. PERFIL DEL INVERSOR

5.1 NACIONALIDAD

En el afno 2023 crecen los BAs que invierten en nuestra regién y tienen nacionalidad interna-
cional pasando de un 9 a un 11%, manteniéndose la procedencia europea como la mas comun.
En cuanto al lugar de residencia, el 73% de todos los BAs que invierten en Andalucia, viven
en esta regioén, frente al dato del aflo pasado (76%). Es un dato relevante que un 2% declaran
vivir de forma equilibrada en las dos zonas, manteniendo viviendas tanto en Andalucia como
fuera de ella.

La madurez ya del sector esta impulsando la incorporacién de inversores mas tradicionales
al mismo. Los motivos del interés por esta regidén son diversos, pero entre los barajados estan

el efecto del talento emprendedor andaluz, el buen clima y valoraciones pre-money mas ba-
jas que en Europa y otras zonas de Espafa, que hacen mas atractiva la inversién en Andalucia.

Internacional 1%

Espana 89%

5.2 LUGAR DE RESIDENCIA

En cuanto al lugar de residencia, el 73% de todos los BAs que invierten en Andalucia, viven
en esta region, porcentaje ligeramente inferior al reportado el aflo anterior.

Andalucia 73%
Resto de Espana 24%

Andalucia, Resto de Espana 29




5.3 EDAD

El 71% de los BAs se encuentran en el intervalo de edad de entre 40-60 afios, creciendo el seg-
mento de los BAs mayores de 61 anos, llegando a ser cerca de un 16%.

Esta etapa coincide con un periodo de la vida profesional éptimo para abordar con solvencia
una trayectoria como Business Angel, ya que cuentan con una trayectoria amplia y de éxito
en el ambito sectorial donde invierten, asi como la red de contactos adecuada para optimizar
su colaboracién con las startups. En cambio, decrece el sector del segmento de los BAs me-
nores de 40 anos, siendo un 13%.

Entre 30-40 13%

Entre 41-50 29%

Entre 51-60 42%

Entre >60

78%

5.4 GENERO DEL BA

Los BAs que han reportado su actividad
en Andalucia son mas del 22% mujeres, dato
superior a la media espafiola y europea. Este
porcentaje se mantiene estable en relacién
al aflo anterior y estd por encima del resena-
do en otros sectores econémicos como por-
centaje de directivas, empresarias o conse-
jeras. También puede estar sobreponderado
por una mayor proactividad en la participa-
cioén. La junta directiva de AABAN incluyendo
sus embajadores cuenta con un 43% de pre-
sencia femenina.

22%

Hombre Mujer




5.5 COMO INVIERTEN LOS BA

Las preferencias de inversién de los BA estdn muy claras, sigue creciendo el porcentaje de los
BA que prefiere invertir con otros: el 62%, que aumenta cada afo, superando en este caso el del
ano anterior del 59%. Crecen los inversores que declaran invertir con fondos de capital riesgo
(22%) e inversores corporativos (18%).

En esto los Business Angels que operan en Andalucia trabajan de forma similar a sus homo-
logos espanoles y europeos, utilizando la inteligencia colectiva y agrupando sus criterios y co-
nocimiento. También es relevante que un 64% declara preferir invertir sélo. En una escala
de importancia menor aparecen family offices (16%), financiacién publica (13%) y plataformas
de crowdfunding (7%).

Solo 64%

Otros Business Angels 62%
Con fondo capital de riesgo

Con inversiores corporativos

Family Offices

Con financiacién publica(ENISA, etc)

En Plataformas de crowfounding de capital

Con fondos de inversién de impacto

Fundaciones
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6. CARACTERISTICAS DE LAS INVERSIONES

6.1 SECTORES PREFERENTES PARA INVERTIR

Este afio hemos incluido la clasificacion propuesta por EBAN (European Business Angel Asociation).

Los proyectos ligados al sector del software empresarial son los que atraen el interés de los
inversores Angel con un 51%. Sigue la clasificacion los proyectos que cuentan con tecnologia

de inteligencia artificial, un 49%.

Salud con un 42%, energia con un 33% y FinTech con un 31% ocupan la tercera cuarta y quin-
ta posicién respectivamente. Destaca el mejor posicionamiento de la inversién en el sector

energético.

Sofware Empresarial
Inteligencia Artificial
Salud

Industria

Energia

Fintech

Robdtica
Alimentacién
Educacién

Home Living
Proptech

Transporte

Moda

Seguridad

Viajes

Marketing

Deportes

Mdsica

Juegos

Legal

51%
49%
42%
40%
33%
31%
22%
22%
20%
18%
16%
16%

13%

13%

13%

13%

9%

7%
7%
7%

1l



6.2 ESTADO STARTUPS INVERTIDAS

Del estado de desarrollo de los proyectos invertidos, los inversores (mas del 71%) siguen prefiriendo
las startups con un producto minimo viable en el mercado y primera actividad con clientes. No olbs-
tante, también han invertido en proyectos en estado pre-semilla (31%) y semilla (51%). En etapa growth in-
vierten un 38% de los Business Angels, bien como primera inversién o como acompafiamiento a ron-
das posteriores. Un ligero descenso frente al ano anterior, pero compensado por el incremento al 11%
de inversion en rondas serie B.

Estos datos coinciden con el posicionamiento del sector del Business Angel en Europa como inver-
sor mayoritario de startups en esta etapa, mientras que los fondos empiezan a incrementar su cuota
a partir de ese periodo.

Se visualiza un desplazamiento de las inversiones a etapas donde ya existe una cierta traccién, lo cual
denota crecimiento en la madurez del sector.

Fase de expansion a nuevos mercados h 1%
(RondasB)

Fase de expansion (Growth o Scale up) [IIIIINENEGEGEGEEEE 353%

Fase temprana con PMVM en mercadoyya [l /190

cuenta con algunos clientes (Early Stage)

Etapa idea(Pre-seed) F 31%
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6.3 HORIZONTE TEMPORAL DE LA INVERSION

El horizonte de inversidn de entre 3 a 5 afos, un 42% (superior en 4 puntos al afio anterior) es el objeti-
vo mas frecuente para los inversores. Un 29% de los inversores declaran un horizonte temporal de en-
tre 5y 10 afos, y solo un 2% cuenta con un horizonte temporal de mas de 10 aios, inferior al afio ante-
rior (8,7%). Los datos parecen indicar una tendencia a la madurez del sector con horizontes temporales
en el entorno de los 3-10 afos, aunque aun un porcentaje relativamente alto indica no tener definido
su horizonte de inversion.

29%

2%

||

27%

y

42%

B Nodefinido [ 5-10anos
B 3-5anos B > 10

13



6.4 LOCALIZACION GEOGRAFICA DE LOS PROYECTOS INVERTIDOS

La zona geografica de procedencia de los proyectos en los cuales invierten los BAs en Anda-
lucia es en un 48% nacional (frente un 39% el afo pasado) y un 18% andaluza (frente a un 28%
del ano pasado). El porcentaje de inversiones de ambito internacional sigue subiendo al 34%,
lo cual es signo de mayor internacionalizacién de los BAs que invierten en Andalucia.

25% l

B Autondmica B Europea

B Nacional B Internacional

18%

9%

48%

14



6.5 NUMERO DE STARTUPS EN CARTERA

Un 45% de los BAs cuentan con menos de 4 startups en cartera y un 39% entre 4 y 10 startups. Sigue
incrementandose el segundo grupo frente al primero como en afios anteriores.

El afo anterior un 36% estaba en este Ultimo intervalo y si revisamos la cifra de 2021 era de 27,5%.
Es decir que en dos afos este porcentaje ha crecido un 11,5%.

Una primera conclusién en comparacion con los datos previos es que sigue creciendo el ndmero
de Business Angels y los néveles requieren unos afos para construir una cartera de 10 proyectos.
Los datos medios indican que los inversores invierten en 2 o 3 proyectos anualmente de media.
Este es un sector de alto riesgo donde es importante diversificar.

Por otro lado, el 17% cuentan con mas de 11 startups en cartera, lo que suele representar los busi-
ness angels mas activos y de mayor recorrido.

45%
39%
7%
5%
Il Entrel-3 B Entre 4-10 B Entre11-20 Entre21-50 @ > 50




6.6 Resultado de las desinversiones realizadas

Un 36% (frente a un 44% del afio anterior) declara no haber efectuado desinversiones en 2023,
porcentaje que sigue decreciendo ano a afio. El 9% indica que las desinversiones efectuadas
han sido con pérdida parcial o total, frente a un 56% que declara multiplos de la misma, 8 pun-
tos superior al aflo anterior.

Si analizamos los resultados teniendo en cuenta los datos de los afios anteriores, el porcenta-
je de desinversiones con pérdida parcial disminuye y aumentan las desinversiones positivas
con multiplos. Coincide claramente pues hay un mayor niumero de desinversiones en compa-
racién con el ratio de desinversiones de los afios anteriores.

Multiplos > 20 h 2%
Pérdida total o parcial |l 9%
Multiplos entre 7-10
Multiplos entre 4-6 |G 16%

Mdltiplos entre 1-3 N 27%

Ninguna desinversion — 36%

16



7. CRITERIOS DE INVERSION

7.1 FACTORES DECISIVOS PARA INVERTIR

El equipo sigue siendo el primer criterio de valoracién en la toma de decisién de la inversiéon
(votado el primero por cuatro de cada cinco inversores), seguido por el potencial de crecimien-
toy la idea o modelo de negocio. Estos datos se mantienen en relacién con la informacién re-
portada en anos anteriores, informacién clave para los proyectos y como abordar su relaciéon
con el inversor.

Criterios también relevantes son la calidad del plan de negocio y el sector, lo cual se debe
por un lado a la estrategia de cada Business Angel, donde un porcentaje relevante apues-
tan sélo por sectores que conocen o donde su experiencia es clave y por otro lado lo impor-
tante que es la calidad y el rigor de la documentacidén que se entrega al inversor (este aspec-
to es uno de los mas significativos a la hora de desechar proyectos por parte de las redes
de Business Angels).

Equipo 80%
Potencial de crecimiento
Innovacién en el modelo de negocio
Sector

Calidad del plan de negocios

Traccién y/o Validacién

17



7.2 FACTORES DECISIVOS PARA NO INVERTIR

Al contrario que en el apartado anterior aqui preguntabamos por los factores que hacen
gue un BA no invierta en un proyecto.

Los dos factores principales que hacen que un BA no invierta en un proyecto es tener demasia-
dos riesgos (56%), asi como una valoracién pre-money demasiado alta (53%), seguidos por bajo
nivel de validacion y/o traccion (49%).

Es la primera vez que en este tercer lugar aparece este criterio, cuestién que parece una mayor
exigencia en este sentido, por parte de los Business Angels, y del todo en consonancia con la
tendencia general en inversién durante este 2023.

Estas conclusiones parecen absolutamente légicas y trasmiten una madurez significativa
del sector. Recordemos que, como todos los sectores de inversién, es clave entrar a precios
ajustados y tener una expectativa de revalorizacién capaz de compensar el alto riesgo que se
asumen, lo cual lo sitda en un intervalo del 5-20 veces el valor de entrada.

56%
53%

El proyecto tiene demasiados riesgos
Valoracion pre-money demasiado alta

Bajo nivel de validacién y/o tracciéon 49%

Nunca habia invertido en el sector
No hay otros inversores interesados
No supe como negociar con el emprendedor

El proyecto se desarrollaba lejos de mi lugar
de trabajo o residencia
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7.3 PRINCIPALES PROBLEMAS DE LOS PROYECTOS

Este afo, al igual que el aflo pasado también como guia u orientacién para las startups anda-
luzas, hemos querido preguntar a los inversores cuales eran los principales problemas que de-
tectaban en los proyectos que analizaban y su respuesta es muy interesante para cualquier
proyecto que quiera optar a este tipo de inversién, pivotando sobre los dos puntos anteriores:
claves para invertir y claves para no invertir.

Los principales problemas detectados en los proyectos estudiados y valorados por los inver-
sores angel son los relativos a la carencia de habilidades del equipo (47%), las valoraciones de-
masiado altas o no ajustadas a la traccién del proyecto (49%) y la escalabilidad poco probable
(67%), siendo este ultimo el mas ponderado por los inversores. Este hecho indica el peso a la
alta escalabilidad de la inversiéon semilla

Claramente la percepcion del inversor estd mas en la mejora de las capacidades y las habilida-
des (softskills) del equipo. Menos peso tienen en las respuestas de los inversores, por lo que se
ven como un problema menor, cuestiones como la competencia, riesgo tecnolégico o condi-
ciones legales de la inversion.

Escalabilidad poco probable 67%
Valoraciéon demasiado alta

El equipo carece de habilidades
para desarrollar el proyecto

No hay demanda en el mercado
El mapa competitivo no esta claro
Riesgo tecnoldgico potenciales

El dinero no parece lo suficiente
para que el proyecto sobreviva

La personalidad de los mienbros del
equipo no es la adecueada

El proyecto no tiene enfoque lean
Riesgos legales potenciales

Condiciones legales de la inversion
inaceptables
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8. APORTACIONES DE LOS BUSINESS ANGELS

8.1 TIPO DE INVOLUCRACION DEL BA EN LOS PROYECTOS

La actividad como Business Angel no suele limitarse a la aportaciéon de capital. Es una participacion
activa, con un 49% de los BAs que se involucran en la busqueda de clientes o contactos clave, asi como
consultoria y un 44% como miembros del consejo de administracién (una subida destacable de 16
puntos porcentuales. Sélo un 16% no se involucran en los proyectos en los que invierten, mismo dato
declarado el afio anterior.

Esta participacion del inversor en el crecimiento y consolidacién de la empresa es motivo crecien-
te de la busqueda de su incorporacién al accionariado por parte de los emprendedores y por el cual
se denomina a esta inversion Smart money o dinero inteligente.

49%
49%

Consultoria

Busqueda de contactos clave

Miembro del 6rgano de administracion
Busqueda de clientes

Para internacionalizacién

Operaciones

Para escalabilidad

No

Intermediacion financiera
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8.2 CANALES DE ACCESO A LAS OPORTUNIDADES DE INVERSION

La principal forma de conocimiento de los proyectos por parte de los Business Angels son los
amigos y socios con un 78%, seguidos por los foros de inversidn, aceleradoras y eventos (62%),
asi como por las redes como AABAN con un peso de 60%. Destaca este afo la aparicién entre
los tres primeros puestos de los foros/ eventos/ aceleradoras

De los datos podemos concluir que se ha decrementado la proactividad de los emprendedo-
res a la hora de contactar directamente a los inversores, canal que ha pasado al cuarto lugar
en importancia.

También es critico el papel de difusién en este conocimiento de los foros de inversién y las
aceleradoras. Se puede concluir que las plataformas de crowdequity son menos usadas por la
gran mayoria de los Business Angel en Andalucia. Motivos para ello se pueden deducir del in-
terés del Business Angel por la inversién directa.

Amigos y socios 78%
En foros de inversién, aceleradoras y eventos
Plataformas de Business Angels, clubs o fondos

Por los emprendedores directamente

Redes de negocio
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8.3 INICIATIVAS PARA POTENCIAR EL SECTOR DE BA

Esta comUnmente aceptado la importancia de este sector y el peso especifico en la creaciéon
de empleo y companias de alto crecimiento. Por ello es importante conocer que consideran
los Business Angels que es critico para el crecimiento del mismo y que cada vez mas capital,
conocimiento y experiencia se incorpore a este sector.

La gran mayoria de lo BA apuestan por una mejora de la fiscalidad de este tipo de inversiones
(78%), aumentando dos puntos en relacién al aflo anterior, asi como instrumentos de co-in-
version publico privada (60%) qué pasa el tercer al segundo lugar en la clasificaciéon, e impul-
so a las redes de Business Angels (58%)

En relacién a los datos declarados el ano anterior sube en porcentajes de apoyo los tres prin-
cipales criterios.

Mejora de fiscalidad 78%
Co-inversién publico-privada
Impulso y difusion de las redes de BA

Profesionalizacion del sector
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